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2010. augusztus 26. csutortok
Regisztracio (Korépiilet bejarat)
(Kériink mindenkit, hogy idében érkezzen, hogy pontosan 10.00-kor el tudjuk kezdeni
a plendris Glést!)
Plenaris lilés (Korépiilet 302)
A résztvevok Udvozlése — Dr. Kiss Pal Istvan CSc, a BKF vezérigazgatodja

,Uj marketing vildgrend”: A konferencia programjanak révid bemutatasa — Dr. Papp-Vary
Arpad PhD, a BKF Marketing Intézetének vezetdje

A kovetkezd évtized marketingjét befolyasold globalis trendek — Dr. habil Rekettye
Gabor, az MTA doktora, a Pécsi Tudomanyegyetem egyetemi tanara, az MTA
Marketingtudomanyi Bizottsaganak elndke

Marketing és,Greenomics”: Lehetéségek a z6ldiilé gazdasagban, a fenntarthaté
energiagazdalkodas kihivasai — Dr. habil Dinya Laszl6 CSc, tanszékvezetd egyetemi tanar,
Karoly Rébert Féiskola Gyongyos / Szegedi Tudomanyegyetem GTK, a Marketing Oktatok
Klubja elnoke

Marketingtudomany a valtozoé vilagban, avagy régi paradigmak és uj kételyek — Dr. habil
Jbzsa Laszlo CSc, a Széchenyi Egyetem Kautz Gyula Gazdasagtudomanyi Karanak dékanja,
egyetemi tanar

Az év marketing szakkonyve és folyodiratcikke: az MTA Marketingtudomanyi Bizottsag
nivodijanak atadasa - Dr. habil Rekettye Gabor, az MTA doktora, a Bizottsag elndke és Dr.
habil Simon Judit CSc, a Bizottsag titkara

Az Akadémiai Kiadé marketing szakkdnyvtéra - Dr. habil Veres Zoltan CSc,
sorozatszerkeszt6 és Dr. Fehér Katalin PhD, az Akadémiai Kiad6 vezetd szerkesztdje

A Plenaris (ilés lezardsa, a nap tovabbi programjanak ismertetése — Rekettye Gabor if]., a
BKF adjunktusa, a MOK2010 fészervezdje

Svédasztalos ebéd (Korépiilet 001)

Szekcidiilések I. (F6épiilet)

Digitdlis marketing I. (F105 terem)

Uj fogyasztd, uj vasarlo 1. (F107 terem)
Elelmiszermarketing I. (F202 terem)
Fenntarthat6 fejl6dés (F203 terem)

Uj fogyasztd, uj vasarlo 1. (F204 terem)

Kavésziinet
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Digitalis marketing Il. (F105 terem)
Szervezetek marketingje és kommunikacioja I. (F107 terem)
Elelmiszermarketing Il. (F202 terem)
Szolgaltatasmarketing (F203 terem)
Uj vilagrend, nemzetkdzi marketing (F204 terem)
Kocsik indulasa a vacsora helyszinére (a BKF eldl)
Kérjik, hogy amennyiben szeretné igénybe venni ezt a lehetdséget, jelezze reggel a
regisztracional!
Fogadas (Stefania Palota és Etterem, Bp. XIV., Stefania Gt 34-36.)
K6z0s fénykép a kertben
Svédasztalos vacsora korlatlan Gdit6-, sor- és borfogyasztassal
Meglepetésprogram

Zene

2010. augusztus 27. péntek

Szekcidiilések lll. (Foépiilet)

Uj kutatasi eszk6zok (F105 terem)

Uj fogyasztd, Gj vasarld lIl. (F107 terem)

Szervezetek marketingje és kommunikacioja Il. (F202 terem)

Uj modszertan az oktatasban (F203 terem)
Svédasztalos ebéd (Korépiilet 001)

Bucsu
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,Uj marketing vilagrend”

Szekcidbeosztas

A Magyar Marketing Szovetség Marketing Oktatok Klubja 16. orszagos konferencija
Budapesti Kommunikacids és Uzleti Féiskola, 2010. augusztus 26-27.
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13.00-13.15

13.15-13.30

13.30-13.45

2010. augusztus 26. csutortok, 13.00 - 15.00

Foépiilet 105. terem

Digitalis marketing I.
Szekcidvezetd: Dr. Eszes Istvan PhD

A marketing innovdcidja (Oslo-3 kbnyv) és a digitdlis gazdasdg Osszefliggéseinek elemzése
Dr. Hegediis Jozsef

C.e.tanar

Nyugat-magyarorszagi Egyetem, Sopron és Karoly Rébert Féiskola, Gydongyos

Az e-sales legnagyobb nyertese: az elosztdsi logisztika (disztribucid)
Dr. Steiner Istvan

egyetemi tandrsegéd

Miskolci Egyetem Gazdasagtudomanyi Kar

A nyilt innovdcid hatdsa a marketingkommunikdcidra
Kovacs Istvan

PhD hallgaté

Budapesti Miszaki és Gazdasagtudomanyi Egyetem

13.45-14.00 Azeredményes és koltséghatékony marketingkommunikdcio

14.00 - 14.15

Maté Balazs
Szent Istvan Egyetem Marketing Tanszék

A kdzdsségi médiaoptimalizdlds el6ny vagy vizid?
Bernschiitz Maria

tandrsegéd

Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet

14.15-14.30 Kozdsség-irdnyitott web haszndlata a fels6oktatdsban

14.30-14.45

Dr. Czeglédi Csilla - Mucsanyi Aron
féiskolai docens, féiskolai hallgaté
Harsanyi Janos Féiskola

Az informdcids és kommunikdcids technolégia hatdsa a turisztikai szolgdltatdkra, kiilénés
tekintettel az utazdsszervezGkre és kbzvetitékre

Grotte Judit

féiskolai adjunktus )

Budapesti Kommunikacids és Uzleti Féiskola Heller Farkas Kar, Turizmus Tanszék

14.45 - 15.00 Orvoslds az interneten

Dr. Fazekas Piroska
osztalyvezetd helyettes
Orszagos Onkolégiai Intézet, Nemzetkozi Kapcsolatok Osztalya
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13.00-13.15

13.15-13.30

13.30-13.45

13.45-14.00

14.00 - 14.15

14.15-14.30

14.30-14.45

14.45-15.00

2010. augusztus 26. csutortok, 13.00 - 15.00

Foépiilet 107. terem

Uj fogyaszto, Gj vasarlé 1.
Szekciovezetd: Konczosné Dr. Szombathelyi Marta PhD

Eletstilus kutatds a Dél-magyarorszdgi Régiéban

Dr. Andics Jeno - Dr. Hetesi Erzsébet - Pronay Szabolcs - Vajda Beata

- Dr. Veres Zoltan

egyetemi docens — egyetemi docens — egyetemi tanarsegéd — PhD hallgaté

- egyetemi docens 3

Szegedi Tudomanyegyetem Gazdasagtudomanyi Kar Uzleti Tudomanyok Intézete

Budapesti életstilus szegmensek vizsgdlata kvalitativ kutatdsi médszerekkel
Dr. Fodor Ménika

adjunktus

Budapesti Gazdasagi Féiskola Kiilkereskedelmi Kar Marketing Intézet

Fogyasztds és életstilus vizsgdlat budapesti lakosok kbrében

Hlédik Erika

féiskolai adjunktus

Budapesti Gazdasagi Féiskola Kiilkereskedelmi Kar Marketing Intézet

Fogyasztdsi szerkezet-vizsgdlat a gy6ri egyetemistdk kdrében
Eisingerné Balassa Boglarka - Dr. Keller Veronika
gazdasagi tanarok

Széchenyi Istvan Egyetem

Mdrkaérték-mérés az uj fogyasztok kordban: A mdrkakbzdsségek ereje
Dr. Braun Robert - Lukacs Rita

egyetemi docens - PhD hallgaté

Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet

Magyar fogyasztdi attitlid az el6nyalapt sajat mdrkdkkal szemben
Kelemen Zita

tandrsegéd

Budapesti Corvinus Egyetem

A fogyasztdi ellendlldst kivdlté termékek jellemzGi

Dr. Torocsik Maria - Jakopanecz Eszter

egyetemi tanar — PhD hallgaté

Pécsi Tudomanyegyetem Kozgazdasagtudomanyi Kar

Neologizmusok és hapax legomenonok a rekldmokban
Veszelszki Agnes

egyetemi tanarsegéd

E6tvos Lorand Tudomanyegyetem Bolcsészettudomanyi Kar
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13:15-13:30

13:30-13:45

13:45 - 14:00

14:00 - 14:15

14:15-14:30

14:30 - 14:45

14:45 - 15:00

2010. augusztus 26. csutortok, 13.00 - 15.00

Foépiilet 202. terem

Elelmiszermarketing I.
Szekcidvezetd: Dr. Kiss Pal Istvan CSc

Elelmiszeripari KKV-k és a réspiacok — valédi alternativa?

Polereczki Zsolt - Dr. Szente Viktodria - Dr. Szigeti Orsolya - Dr. Szakaly Zoltan
egyetemi tanarsegéd — egyetemi adjunktus — egyetemi adjunktus — egyetemi docens
Kaposvari Egyetem, Gazdasagtudomanyi Kar, Marketing és Kereskedelem Tanszék

Inyencek a magyar fogyasztok? Delikdtesz tizletekkel kapcsolatos attit(id vizsgdlatok
Dr. Mészaros Katalin

adjunktus

Nyugat-magyarorszagi Egyetem, K6zgazdasagtudomanyi Kar, Vezetés-szervezési és
Marketing Intézet

Fogyasztdi attitlidok a hagyomdnyos magyar husipari termékek piacdn a Dél-Dundnttlon
Bakonyi Erika

PhD hallgaté

Kaposvari Egyetem

A méz minéségének fogyasztoi megitélése az Eszak-alfoldi régioban 2010-ben
Arvané Vanyi Georgina - Dr. Csap6 Zsolt - Dr. Karpati Laszlo
tudomanyos segédmunkatars — egyetemi docens — egyetemi docens
Debreceni Egyetem AGTC Gazdalkodastudomanyi és Vidékfejlesztési Kar

A zdszIéshajo viharai - borfogyasztds-borvdsdrlds — A tokaji borok marketingje
Dr. Piskoti Istvan

intézetigazgato

Miskolci Egyetem Marketing Intézet

Pdlinka vdsdrldsi dontést befolydsol6 tényez6k

Hlédik Erika — Dr. Totth Gedeon - Dr. Fodor Ménika

adjunktus - féiskolai tanar — adjunktus

Budapesti Gazdasagi Féiskola Kiilkereskedelmi Kar Marketing Intézet

Pdlinkdval kapcsolatos fogyasztoi percepcidk és preferencidk elemzése kvalitativ kutatds
eredményeinek tiikrében

Dr. Totth Gedeon - Hlédik Erika - Dr. Fodor Mdnika

féiskolai tanar — adjunktus — adjunktus

Budapesti Gazdasagi Féiskola Kiilkereskedelmi Kar Marketing Intézet

Karakteres diszriblcios rendszerek a pdlinka forgalmazdsdban

Dr. Kopcsay Laszlo

féiskolai docens

Budapesti Gazdasagi Féiskola Kiilkereskedelmi Kar Marketing Intézet
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2010. augusztus 26. csutortok, 13.00 - 15.00

Foépiilet 203. terem

~Fenntarthato fejlodés”
Szekciovezetd: Dr. habil Dinya Laszlé CSc

Saly, mely az X-generdcié vdlldt nyomja. Avagy ki oldja meg a vildg kbrnyezeti problémdit?
Dr. Tamus Antalné - Benedek Andrea - Saary Réka

féiskolai tanar — tandrsegéd — tanszéki mérnok

Karoly Rébert Féiskola, Gyongyos, Marketing és Menedzsment Tanszék

Tudatossdg vagy kényelem? Vdsdrldsi szokdsok alakuldsa a kérnyezetvédelem jegyében
Dr. Tamus Antalné - Saary Réka

foiskolai tanar — tanszéki mérnok

Karoly Rébert Féiskola, Gyongyos, Marketing és Menedzsment Tanszék

Kornyezettudatos fogyasztéi magatartdsmintdk a magyar hdztartdsokban

Dr. Hofmeister T6th Agnes - Kelemen Kata - Piskoti Marianna

dékan, tanszékvezet6 — PhD hallgaté — PhD hallgaté

Budapesti Corvinus Egyetem Marketing és Média Intézet, Marketingkutatas és Fogyasztoi
Magatartds Tanszék

A tdrsadalmi felel6sségvdllalds mdsik arca

Putzer Petra Eszter

PhD hallgaté

Pécsi Tudomanyegyetem Kozgazdasagtudomanyi Kar

A Danone Csoport vdllalati tdrsadalmi felel6sségvdllaldsa — Kbtelességlink vagy marketing?!
Birnbauer Erzsébet

okleveles kozgazdasz, leend6 PhD-hallgaté

Nyugat-magyarorszagi Egyetem Kézgazdasagtudomanyi Kar, Vezetés-szervezési és
Marketing Intézet

A biofogyasztdsi értéktrend alakuldsa
Dr. Hofer Maria

megbizott oktatd

Széchenyi Istvan Egyetem

Kérnyezettudatos marketingkommunikdcié
Dr. Nagy Szabolcs

Intézeti tanszékvezetd, Egyetemi docens
Miskolci Egyetem, Marketing Intézet

Okomarketing online
Kenéz Andras
adjunktus

MUTF / BME
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2010. augusztus 26. csutortok, 13.00 - 15.00

1300-13:15

13:15-13:30

13:30-13:45

13:45 - 14:00

1400 - 14:15

14:15-14:30

14:30 - 14:45

Foépiilet 204. terem

Uj fogyaszto, j vasarlé Il.
Szekciévezetd: Dr. Csépe Andrea PhD

A tudatos fogyasztds

Dr. Dudas Katalin

adjunktus

Pécsi Tudomanyegyetem, Kézgazdasagtudomanyi Kar

,Olvasni, olvasni, olvasni, s csak aztdn megvenni bdrmit is!” — A csomagolds tdjékoztato
funkciéjdnak fogyasztdi vonatkozdsai

Dornyei Krisztina

PhD hallgaté

Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet

A LOHAS fogyaszté hibrid életstilusa

Racz Georgina

PhD hallgaté

Szent Istvan Egyetem, Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Kar, Marketing Intézet

A kulturdlis termékek fogyasztdsdnak hatdsa az életminéségre
Dr. Ercsey Ida

egyetemi adjunktus

Széchenyi Istvan Egyetem

Alternativ gydgymddokkal kapcsolatos marketing szemléletii kutatdsok feldolgozdsa -
irodalmi dttekintés

Berend Déra Agnes

PhD hallgaté

Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet

Elményfogyaszték a politikdban
Veres Edit

féiskolai adjunktus
Nyiregyhazi Féiskola

A fogyasztok menekdilése egy képzelt vildgba
Dr. Steiner Istvan

egyetemi tandrsegéd

Miskolci Egyetem Gazdasagtudomanyi Kar
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15:45-16:00

16:00 - 16:15

16:15-16:30

16:30 - 16:45

16:45-17:00

17.00-17.15

2010. augusztus 26. csutortok, 15.30 - 17.30

Foépiilet 105. terem

Digitalis marketing Il.
Szekciovezetd: Dr. Papp-Vary Arpad PhD

En és a virtudlis én kapcsolata és hatdsa a fogyasztéi magatartdsra
Nagy Péter

PhD hallgaté

Budapesti Corvinus Egyetem

Marketingkommunikdcid evoltcié: a 'Homo Digitalis’
Koltai Andrea

Digitalis Média Kereskedelmi csoportvezetd
MTM-SBS Televizié Zrt.

A szébeszéd marketing alkalmazdsi lehetéségeinek kiterjesztése a webkettes virtudlis
kozosségekben

Dr. Eszes Istvan

féiskolai tanar

Budapesti Gazdasagi Féiskola

A tébbcsatornds értékesitési rendszerek kihivdsai — az online értékesitési csatorna
integrdldsdnak lehetbségei

Dr. Gyulavari Tamas

egyetemi adjunktus

Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet

Technoldgiai innovdcidk fogyasztdi elfogaddsa — digitdlis televizidzds esete
Nyir6 Nora - Dr. Horvath Déra

tudomanyos segédmunkatars — egyetemi docens

Budapesti Corvinus Egyetem Marketing és Média Intézet

Soha ne mond, hogy soha: okostelefonok elfogaddsa és elutasitds — innovdcidterjedés és
felhaszndldk dltal generdlt tartalom tiikrében

Csordas Tamas - Dr. Horvath Déra

PhD hallgaté - egyetemi docens

Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet

A jelen mobilkampdnyai
Huber Kornél

sales executive

Magyar Telekom - Origo Zrt.
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15:30-15:45

15:45-16:00

16:00 - 16:15

16:15-16:30

16:30 - 16:45

16:45-17:00

17.00-17.15

2010. augusztus 26. csutortok, 15.30 - 17.30

Foépiilet 107. terem

Szervezetek marketingje és kommunikacidja I.
Szekciévezetd: Dr. habil Piskéti Istvan CSc

A vdllalati méret hatdsa a stratégia-teljesitmény kapcsolatokra

Dr. Agardi Irma

egyetemi adjunktus

Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet, Marketing Tanszék

Uzleti kapcsolatok a magyarorszdgi elldtdsi ldncokban

Dr. Mandjak Tibor - Piricz Noémi — K6vago Gyorgyi

foiskolai tanar, Bordeaux Business School, Dunaujvarosi Féiskola - féiskolai tanarsegéd,
Dunaujvérosi Féiskola - féiskolai adjunktus, Dunaujvarosi Fdiskola

A kutatds-fejlesztés teljesitményértékelése az innovdciomarketingben
Molnar Laszlo

egyetemi tandrsegéd

Miskolci Egyetem, Marketing Intézet

Epiiletenergetikai mikro- és kisvdllalkozdsok marketingfeltételeinek vizsgdlata
Biro-Szigeti Szilvia

egyetemi tandrsegéd

Budapesti MUszaki és Gazdasagtudomanyi Egyetem, Menedzsment és
Vallalkozasgazdasagtan Tanszék

A marketing dltal betélthetd szerepek a nyitott innovdcios folyamatban

Nagy Akos

PhD hallgaté

Pécsi Tudomanyegyetem Kozgazdasagtudomanyi Kar Gazdalkodastudomanyi Intézet

Kommunikdcids problémdk a hazai dnkormdnyzati gyakorlatban
Perlaky-Papp Jozsef

cimzetes féiskolai docens )

Budapesti Kommunikacids és Uzleti Féiskola, Marketing Intézet

Doktori iskoldk marketing fejlesztési lehetéségei - a PhD hallgatdk stratégiai déntéseinek
viszonylatdban

Szontagh Krisztina

PTE AOK Dékani Hivatal PhD és Habilitacios iroda tigyvivé szakértdje, PhD hallgato, Pécsi
Tudomanyegyetem Kozgazdasdgtudomanyi Kar Regionalis Politika és Gazdasagtan
Doktori Iskola
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15:30-15:45

15:45-16:00

16:00 - 16:15

16:15-16:30

16:30 - 16:45

16:45-17:00

17.00-17.15

17.15-17.30

2010. augusztus 26. csutortok 15.30 - 17.30

Foépiilet 202. terem

Elelmiszermarketing Il.
Szekciovezetd: Dr. habil Szakaly Zoltan CSc

Bébiétel vdsdrldsi és fogyasztdsi szokdsok Sdndorfalvdn

Dr. Gal Jozsef - Németh Maria - Dr. Vincze-Lendvai Edina

egyetemi docens — gazdalkodas és vidékfejlesztési agrarmérndk szakos hallgaté
— féiskolai docens .

Szegedi Tudomanyegyetem Mérnoki Kar, Okondmiai és Vidékfejlesztési Intézet

A piacszegmentdcio sziikségessége és lehetéségei az élelmiszer kiskereskedelemben
Dr. Pénzes Ibolya Rézsa — Dr. Dudas Péter

féiskolai tanar — féiskolai docens

Szolnoki Féiskola

,Ujuld” vdsdrldsi szokdsok, azaz mennyire vagyunk tudatos étkez6k?
Bravacz Ibolya

féiskolai adjunktus

BGF Kereskedelmi, Vendéglatoéipari és Idegenforgalmi Kar

Mi jellemzi napjaink ,raciondlis” élelmiszerfogyasztéjdt?

Dr. Szigeti Orsolya - Dr. Szente Viktoria — Dr. Szakaly Zoltan

egyetemi adjunktus — egyetemi adjunktus — egyetemi docens

Kaposvari Egyetem Gazdasagtudomanyi Kar, Marketing és Kereskedelem Tanszék

Milyen tényez8k befolydsoljdk a fiatalok tdpldlkozdsdt?

Borondi-Fiilop Nikoletta - Dr. Szakaly Zoltan

PhD hallgaté - tanszékvezet6, egyetemi docens

Kaposvari Egyetem, Gazdasagtudomanyi Kar, Marketing és Kereskedelem Tanszék

+Egészségtelen élelmiszerek” attitlidvizsgdlata a fiatalok szegmenségben
Sziics Robert Sandor

féiskolai tanarsegéd, PhD hallgaté

Szolnoki Féiskola

A szakmai és a vdsdrléi megitélés ellentmonddsai a B-vitaminokkal dusitott élelmiszerek
piacdn

Lévai Andras

PhD hallgaté

Kaposvari Egyetem, Gazdasagtudomanyi Kar, Marketing és Kereskedelem Tanszék

Bioélelmiszerek fogyasztdsa - Uj trendek és uj fogyasztok

Dr. Szente Viktodria - Dr. Szigeti Orsolya - Dr. Szakaly Zoltan
egyetemi adjunktus - egyetemi adjunktus - egyetemi docens
Kaposvari Egyetem, Gazdasagtudomanyi Kar
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15:30-15:45

15:45-16:00

16:00 - 16:15

16:15-16:30

16:30 - 16:45

16:45-17:00

17.00-17.15

17.15-17.30

2010. augusztus 26. csutortok, 15.30 - 17.30

Foépiilet 203. terem

Szolgaltatasmarketing
Szekcidovezetd: Dr. habil Veres Zoltan CSc

Kereskedelmi egységek vevészolgdlati tevékenységének vizsgdlata

Dr. Komaromi Nandor - Reicher Regina Zsuzsanna - Melisek Eszter

egyetemi docens — egyetemi tanarsegéd - tigyfélkapcsolati igazgaté

Szent Istvan Egyetem Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Kar, Marketing Intézet, ill.
ACNielsen Piackutato Kft.

Az analitikus CRM egyes terdiletei: szegmentdcid, tigyfélérték szamitds, komplex
hiiségprogramok

Toth Timea

PhD hallgaté

Budapesti Corvinus Egyetem

Erzelmi elkételezettség és vevBhliség a B2B szektorban

Israel Boxer - Dr. Fojtik Janos - ifj. Rekettye Gabor

lecturer, Inter College (University of Derby), Israel — tanszékvezetd, Pécsi
Tudomanyegyetem Kdzgazdasagtudomanyi Kar — adjunktus, Budapesti Kommunikacios
és Uzleti Féiskola

Az egészségligyi szolgdltatds észlelt minGsége mérésének lehetbségei
Vajda Beata

doktorandusz

Szegedi Tudomanyegyetem Gazdasagtudomanyi Kar

Beszéljiink vagy beszélgessiink? — avagy a szolgdltatds-alapu megkdzelités és az interaktiv
kommunikdcid jelentésége egy nemzetkdzi szdllodaldnc esetében

Dr. Kaldi Judit - Dr. Keller Veronika - Dr. Huszka Péter

egyetemi adjunktus — gazdasagi tanar — egyetemi adjunktus

Széchenyi Istvan Egyetem Kautz Gyula Gazdasagtudomanyi Kar, Marketing és
Menedzsment Tanszék

A tuddsmenedzsment szerepe az lizleti tandcsaddsban és a marketingkommunikdcidban
Iszak Noémi - Szakaly Tamas

tanarsegédek

Nyugat-magyarorszagi Egyetem, K6zgazdasagtudomanyi Kar, Vezetés-szervezési és
Marketing Intézet

Frontvonal audit a fels6oktatdsban — A fels6oktatds konfliktushelyzeteinek feltdrdsa
Dr. Jackel Katalin

féiskolai adjunktus

Budapesti Gazdasagi Féiskola Kiilkereskedelmi Kar

Nemzetkézi szakirodalmi dttekintés a fogyasztoi elégedettségrél és lojalitdsrol

a mobilkommunikdcidban

Simay Attila Endre

PhD hallgaté

Budapesti Corvinus Egyetem, Marketingkutatas és Fogyaszt6i Magatartas Tanszék




MOK Részletes Program

15:30-15:45

15:45-16:00

16:00 - 16:15

16:15-16:30

16:30 - 16:45

16:45-17:00

2010. augusztus 26. csutortok, 15.30 - 17.30

Foépiilet 204. terem

Uj vilagrend, nemzetkozi marketing
Szekcidvezetd: Dr. habil Jozsa Laszlé CSc.

Marketing kontrolling a gyakorlatban

Dr. Bir6 Péter

6raado oktato )

Budapesti Kommunikacids és Uzleti Fiskola Marketing Intézet

Kognitiv sémdk és sakk-analdgidk, tovdabbd versenystratégidk alkalmazdsa a
marketingstratégiai tervezésben

Hardicsay Péter

adjunktus .

Budapesti Kommunikacids és Uzleti Féiskola

Paradigmavdiltds a gydgyszeriparban

Dr. Csépe Andrea

f6iskolai docens )

Budapesti Kommunikacids és Uzleti Fiskola Marketing Intézet

Az orszdgimdzs fogalmdnak szakirodalmi megkézelitései
Jenes Barbara

tudomanyos segédmunkatars

Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet

Lehet j6 a magyar?

Németh Szilard

PhD hallgaté

Széchenyi Istvan Egyetem, Marketing és Menedzsment Tanszék

Szép ujvildg - de kinek? Kina és India

Kapitany Jozsef

féiskolai adjunktus .

Budapesti Kommunikacids és Uzleti FSiskola Gazdasagtudomanyi Intézet




MOK Részletes Program

2010. augusztus 27. péntek 10.00 - 12.00

Foépiilet 105. terem

Uj kutatasi eszk6zok
Szekciovezetd: Dr. habil Simon Judit CSc

10:00 - 10:15 A csalddtagok vdsdrldsi-dontési folyamatban betéltott szerepének modellezései lehetéségei
Polya Eva
féiskolai tanarsegéd, PhD hallgaté
Szolnoki Féiskola

10:15-10:30 Reputdcio-mérés a 21. szdzadban: percepcié-vizsgdlat érintettek segitségével
Iglédi Csaba
partner
B&P Braun and Partners

10:30 - 10:45 A Miles és Snow-féle stratégiai tipoldgia kutatdsi kérdései
Csepeti Adam
PhD hallgaté
Budapesti Corvinus Egyetem

10:45-11:00 A grounded theory alkalmazdsa fogyasztéi kutatdsokban
Bernschiitz Maria
tanarsegéd
Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet

11:00 - 11:15 Interpretativ fotdinterju
Dr. Horvath Dora - Dr. Mitev Ariel
egyetemi docens - egyetemi adjunktus
Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet

11:15-11:30 Netnogrdfia: Gjradefinidlt etnogrdfia a virtudlis vildigban
Dornyei Krisztina - Dr. Mitev Ariel
PhD hallgaté - egyetemi adjunktus
Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet

11:30- 11:45 A mobiltelefon piackutatdsi alkalmazdsdnak lehetéségei
Dr. Neulinger Agnes
egyetemi adjunktus
Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet

11.45-12.00 Mddszerek és paradigmdk a marketingkutatds oktatdsban a Budapesti Corvinus Egyetemen
Neumann-Badi Edit — Dr. Simon Judit
tudomanyos munkatars — egyetemi docens, intézetvezet6
Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet




MOK Részletes Program

10:00-10:15

10:15-10:30

10:30 - 10:45

10:45-11:00

11:00-11:15

11:15-11:30

11:30-11:45

11.45-12.00

2010. augusztus 27. péntek 10.00 - 12.00

Foépiilet 107. terem

Uj fogyaszté, Gj vasarlé lll.
Szekcidvezetd: Dr. habil Torécsik Maria CSc

Pro és kontra: manipuldcié alanya vagy dntudatos déntéshozé vagyok?

Bércziné dr. Juhos Julia

féiskolai docens, 6raado - ligyvezetd

Budapesti Kommunikacids és Uzleti Féiskola — Bérczi és Juhos Marketing Tanacsadé Iroda

A generdciés marketing jelentésége egy fels6oktatdsi intézmény példdjdn
Konczosné Dr. Szombathelyi Marta

egyetemi docens

Széchenyi Istvan Egyetem

A svdjci 50plusz fogyaszté
Szarka Krisztina

PhD hallgaté

Szent Istvan Egyetem GTK

Kapunyitdsi pdnik avagy ifiusdgi korszakvdltds = marketing stratégiavdltds?
Juhasz Kitti - Kunsagi Andrea

frissen végzett féiskolai hallgat6 — féiskolai docens

Budapesti Kommunikacids és Uzleti Fiskola Marketing Intézet

Fogyasztdi szokdsok és attitlidok vizsgdlata a dohdnyzé fiatalok kérében

Dr. Kaldi Judit - Dr. Huszka Péter

egyetemi adjunktusok

Széchenyi Istvan Egyetem Gazdasagtudomanyi Kar Marketing és Menedzsment Tanszék

Elég a szdjrekldm? - egy zenei rétegfesztivdl marketingkommunikdcidja

Gombos Szandra

gazdasagi tanar

Széchenyi Istvan Egyetem, Kautz Gyula Gazdasagtudomanyi Kar, Marketing és
Menedzsment Tanszék

Kdrnyezettudatos magatartds a nyaralds sordn és f6bb motivumai

Kelemen Kata

PhD hallgaté

Budapesti Corvinus Egyetem Marketing és Média Intézet, Marketingkutatas és Fogyasztoi
Magatartds tanszék

Régi mddszerek az uj médidban a jové fogyasztdinak - a gyermekeknek sz616 online
tartalmak bemutatdsa

Zsotér Boglarka - Csordas Tamas

PhD hallgaték

Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet




MOK Részletes Program

10:00-10:15

10:15-10:30

10:30 - 10:45

10:45-11:00

11:00-11:15

11:15-11:30

11:30-11:45

11.45-12.00

2010. augusztus 27. péntek 10.00 - 12.00

Foépiilet 202. terem

~Szervezetek marketingje és kommunikacioja Il.”
Szekciovezetd: Dr. habil Rekettye Gabor, az MTA doktora

Hatékony marketingkommunikdcio tervezés, végrehajtds, és ellen6rzés a szervezeti piacokon
— Kutatds és doktori értekezés bemutatdsa

Gulyasné Dr. Kerekes Rita

egyetemi tandrsegéd

Miskolci Egyetem Gazdasagtudomanyi Kar

Az 6nmenedzselés marketing aspektusai felséoktatdsunkban

Szaboné Dr. Pataky Eszter - Krisztian Zsuzsa

egyetemi docens, Nyugat-Magyarorszagi Egyetem, Sopron, intézetigazgatd, Wekerle
Sandor Uzleti Féiskola, Budapest — marketingvezetd, Wekerle Sdndor Uzleti Féiskola,
Budapest

A hazai kis- és kbzépvdllalkozdsok marketingszervezetének jellemzéi
Dr. Maté Zoltan

féiskolai docens

Szolnoki Féiskola

A szervezeti kommunikdcié controlling szempontt megkézelitései
Szoros Krisztina

féiskolai tanarsegéd

BGF-PSZK Kontrolling-Ellenérzés Intézeti Tanszék

Marketing-kontrolling a gyakorlatban

Hajdu Noémi

PhD hallgaté

Miskolci Egyetem, Gazdasagtudomanyi Kar, Marketing Intézet

Az dntdzéses biogazddlkodds mint Magyarorszdg blue ocean stratégidja
Kapitany Jozsef

f6iskolai adjunktus )

Budapesti Kommunikacids és Uzleti FSiskola Gazdasagtudomanyi Intézet

Quo vadis, PR-mérés? (modszervdltok kerestetnek!)
Bognar Gergely

PR tanacsad6 3

Comprad Kommunikaciés Ugynokség

Pdrtstratégidk a 2010-es orszdggytilési vdlasztdsokon
Perlaky-Papp Jozsef — Dr. Papp-Vary Arpad

cimzetes fiskolai docens — f6iskolai docens, intézetvezetd
Budapesti Kommunikacids és Uzleti Féiskola, Marketing Intézet




MOK Részletes Program

10:00-10:15

10:15-10:30

10:30 - 10:45

10:45-11:00

11:00-11:15

11:15-11:30

11:30-11:45

2010. augusztus 27. péntek 10.00 - 12.00

Foépiilet 203. terem

Uj médszertan az oktatasban
Szekcidvezetd: Dr. habil Totth Gedeon CSc

A marketingoktatds kapcsolata a vdllalati élettel
Toth Zsofia - Zsotér Boglarka

PhD hallgaték

Budapesti Corvinus Egyetem

Tuddsmeg(nem)osztds a marketingben — megnemértés az akadémiai és a gyakorlati szféra
kozott

Dr. Fojtik Janos — Nagy Akos

adjunktus, tanszékvezet6 — PhD-hallgaté

Pécsi Tudomanyegyetem Kozgazdasagtudomanyi Kar

Web 1.0 és 2.0 eszkdzok alkalmazdsa a marketingoktatdsban
Dr. Eszes Istvan

féiskolai tanar

Budapesti Gazdasagi Féiskola Kiilkereskedelmi Kar

Oktathatd-e hatékonyan az lizleti rendezvényszervezés a fels6oktatdsban?
Dr. Dér Csaba Dezs6

f6iskolai adjunktus )

Budapesti Kommunikacids és Uzleti Féiskola

Arculattal a mdrka felé

Barak Péter

Ugyvezet6 igazgato, tervezégrafikus, tipografus, ill. draadé oktatd )

Activium Kommunikacioés Tervezdiroda — Budapesti Kommunikaciés és Uzleti Féiskola

Vissza a rekldmjovébe! - régi-j eszkoz6k a marketingkommunikdcioban

Dr. Papp-Vary Arpad - Dr. Nagy Balint )

féiskolai docens, intézetvezetd, Budapesti Kommunikacids és Uzleti Féiskola — féiskolai
docens, tanszékvezetd, IBS Nemzetkozi Uzleti Fiskola

A rekldmszakma hiteles dbrdzoldsa, avagy a regények beépitése az oktatdsba
Dr. Papp-Vary Arpad

féiskolai docens, intézetvezetd

Budapesti Kommunikacids és Uzleti Féiskola




